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A Industria Cultural: consideracgdes sobre a
utilizacdo da arte, pela midia, como instrumento de
alienacdo e massificacéo”

ADAO APARECIDO MOLINA - UEM?

CONSIDERAGCOES PRELIMINARES

IndUstria Cultural € um termo utilizado por Adorno e Horkheimer (1985) para
designar uma cultura comprometida com os mecanismos da sociedade industrial. Na
visdo desses autores, 0 objetivo dessa indUstria € massificar a cultura, através da
producdo em série, destituindo da arte 0 seu cardter emancipatdrio, alienando os
individuos, através de programas televisivos, do radio e da musica. Esses instrumentos
de comunicacdo sdo sempre direcionados pela midia, induzindo ao consumo de uma
formaaliciadora e acritica.

O objetivo deste texto é discorrer um pouco sobre esses argumentos, tentando
evidenciar tais ocorréncias. Para isso, fundamentamos alguns pressupostos sob aluz dos
frankfurtianos Adorno e Horkheimer e apresentamos a letra da cangdo “Dormi na
praga’. Essa cancdo € interpretada pela dupla sertangja Bruno e Marroni e apresenta um
alto indice de aceitacdo pela maioria da populagdo brasileira, tornando-se um grande
sucesso nacional, recorde de bilheteria em shows e vendagem de discos no ano de 2001.

A partir dessas discussdes, podemos perceber que, aém de utilizar a arte como
mercadoria, a industria cultural consegue inculcar nas pessoas, através dessa
mercadoria, a ideologia dominante da sociedade capitalista. Percebemos, ainda, que a
educacdo desempenha um papel importante no resgate e na humanizacdo do sujeito.
Para que isso aconteca, €la deve atentar para a consciéncia dos individuos desvendando
aquilo que é disfarcado ou ocultado pelaindlstria cultural.

* Texto apresentado ao Programa de Pds-Graduagdo Mestrado em Educagdo da Universidade Estadual de
Maringa para aprovagdo na disciplina “Arte, Histéria e Educagdo”, ministrada pelo Prof. Dr. Luiz
Hermenegildo Fabiano, no segundo semestre de 2001.

! Mestre em Fundamentos da Educacio pela Universidade Estadual de Maringa - UEM . Professor de
Metodologia e Técnica de Pesguisa.
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1 A INDUSTRIA CULTURAL

Para os frankfurtianos Adorno e Horkheimer (1985), a arte é uma forma de
pensamento, de visdo, de reflexdo e serve de antidoto contra a barbarie. Por isso, para
eles, pensar € o contrario de obedecer. O direito a cultura é o direito de acesso aos bens
culturais, e a compreensdo desses bens é o0 ponto de partida para a transformacdo das
consciéncias.

Contudo, na visdo desses autores, a industria cultura é aquela que revela uma
cultura comprometida com e cumplice dos mecanismos adaptativos e instrumentais
gerados pelo desenvolvimento da sociedade industrial. A cultura, nessa inddstria, passa
a ter um vaor de massificagdo e perde o cardter de civilizagdo e emancipagao,
exercendo uma fungdo de adaptacdo ideoldgica do individuo ao contexto social,
determinado a partir do modo de producéo, de uma sociedade industrial historicamente
definida pelo capitalismo.

O termo industria cultural foi empregado pela primeira vez em 1947, quando da
publicaco da “Dialética do Iluminismo”, de Horkheimer e Adorno.? Esse termo
substitui a expressdo “cultura de massa’, diferenciando-a da idéia de que essa cultura
surge espontaneamente das préprias massas. Para Adorno (1999, p. 8 ), “A indistria
cultural, ao aspirar a integragdo vertical de seus consumidores, ndo apenas adapta seus
produtos ao consumo de massas, mas, em larga medida, determina o proprio consumo”.
Dessa forma, ao adaptar seus produtos e determinar 0 proprio consumo, a industria
cultural estd interessada nas pessoas apenas como consumidoras, reduzindo a
humanidade as condic¢8es que representam 0s seus interesses.

Segundo Adorno (1999, p. 8) “aindustria cultural impede a formag&o de individuos
autdbnomos, independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente”. O préprio
descanso € utilizado, pelo capitalismo, como forma de mecanizéa-los, pois a prépria
diversdo e o lazer transformam-se em prolongamento do trabal ho.

Na industria cultural, sob o poder do monopdlio, toda cultura é idéntica. O cinema, a
televisdo e o radio, por exemplo, ndo precisam mais se apresentar como arte, porque nao
passam de um mero negécio que utiliza uma ideologia destinada a legitimar aquilo que
produzem propositalmente, definindo-se como industria. MilhGes de pessoas participam
dessa indUstria através daguilo que Ihes é oferecido como mercadoria padronizada para
a satisfacdo de suas necessidades. Na verdade, a racionalidade técnica da dominacdo
conquistou seu poder sobre a sociedade. Esse poder é o que 0s economicamente mais
fortes exercem sobre toda a sociedade industrial.

Matos (1993, p. 71), discutindo sobre essa mesma questdo, postula que “[...] as
imagens publicitérias, televisivas, a masica e outras, em seu acumulo acritico, nos
impedem de imaginar. Elas convertem tudo em entretenimento: guerras, genocidios,
greves, cerimdnias religiosas, catastrofes naturais e das cidades, obras de arte, obras de
pensamento”.

Para Adorno e Horkheimer (1985), a técnica na industria cultural levou a producéo
em série eliminando o que fazia a diferenca entre a l6gica da obra e a do sistema social.
Essa funcgao atribuida a técnica é o préprio papel que ela exerce na economia atual de
uma sociedade industrial, historicamente definida pelo modo de producéo capitalista.

2 cf. ADORNO, Theodor W. Textos Escolhidos. Os Pensadores. S&o Paulo: Nova Cultural, 1999. p. 7-8.
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O fornecimento diversificado de produtos oferecidos pela industria cultural serve
apenas para mostrar que cada individuo deve escolher a categoria do produto fabricado
para seu tipo. Desse modo, os consumidores sdo reduzidos a nimeros estatisticos pelos
institutos de pesquisa que transformam tudo em propaganda, dando a ilusdo da
concorréncia e proporcionando a possibilidade da escolha pel os consumidores.

A televisdo, por ser um meio de comunicacdo de massa muito eficaz, gjuda a
inddstria cultural a encontrar éxito, rapidamente, através da harmonizacéo da palavra,
daimagem e damusica. Esse é o triunfo do capital investido na propaganda pela midia.
Para o consumidor esta tudo pronto, porque tudo foi esquematicamente antecipado e
elaborado no processo de produgdo da mercadoria, pelamidia. Assim, a arte sem sonho,
que é dirigida aos individuos, realiza seus idealismos incapacitando-os para a critica’.
“Dessa forma as cangdes de sucesso, 0s astros e as novelas ressurgem ciclicamente
como invariantes fixos, mas o contelido especifico do espetaculo é ele préprio derivado
deles e s varianaaparéncia’ (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 117).

O filme ndo apresenta mais novidades porque desde 0 seu inicio j& se sabe como ele
vai terminar. Da mesma forma acontece com a misica: 0 ouvido esta treinado para
identificar, ja nos primeiros compassos, 0 tema que sera desenvolvido e quando isso
ocorre 0 ouvinte sente-se muito feliz. A técnica desenvolvida pela indistria cultural faz
com que esses efeitos predominem no filme ou na musica destituindo deles as idéias
gue antes predominavam. Seus efeitos apagaram na misica a consciéncia do todo, na
pintura a cor particular, no romance a trama. A todos esses fatores a indUstria cultural
destruiu.

“O mundo inteiro é forgcado a passar pelo filtro da industria cultura” (ADORNO e
HORKHEIMER, 1985, p. 118). Para esses autores, quanto melhor reproduzidos, mais
perfeitos e desenvolvidos pela técnica da industria cultural no cinema e na misica, 0s
problemas empiricos se transformam, mais facilmente, nailusdo de que o mundo real é
0 mesmo mundo que se apresenta nas telas e nas melodias. Dessa forma, a indUstria
cultural atrofia a imaginacdo e a espontaneidade do consumidor, pois os préprios
produtos diminuem ou ndo necessitam dessas capacidades por conta de sua formagdo
objetiva.

A violéncia da sociedade industrial instalou-se nos homens de uma vez por
todas. Os produtos da indUstria cultural podem ter a certeza de que até mesmo
os distraidos véo consumi-los alertamente. Cada qual € um modelo da
gigantesca maquinaria econdmica que, desde o inicio, ndo da folga a ninguem,
tanto no trabalho quanto no descanso, que tanto se assemelha ao trabalho (1d.,
Ibid., p.119).

Assim, a indUstria cultural reproduz as pessoas da mesma maneira como elas sao
consideradas pela indlstria em geral, para serem apenas trabalhadoras e consumistas,
sem raciocinio reflexivo, aienando-as e impedindo que compreendam a prépria
realidade. A comunhdo entre o individual e o particular que da estilo a obra de arte
retirada pela indUstria cultural para dar lugar a um aparente estilo auténtico tipico da

dominag&o.

% Critica, nesse sentido, refere-se & compreensio da prépria realidade ocasionada pelo modo de producéo
capitalista e ocultada ou disfargada pelaindustria cultural .
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Adorno e Horkheimer (1985, p. 122), explicam que “[...] os grandes artistas jamais
foram aqueles que encarnaram o estilo da maneira mais integra e mais perfeita, mas
aqueles que acolheram o estilo em sua obra como atitude dura contra a expressao
cadtica do sofrimento, como verdade negativa’. Segundo €eles, o elemento pelo qual a
obra de arte ultrapassa a realidade, realmente € inseparével de estilo. Porém, ele ndo
consiste no desenvolvimento da harmonia, mas nos tracos onde aparece a discordancia
do fracasso em busca da identidade.

A industria cultural, através da imitagéo, coloca suas mercadorias como absolutas
impondo aos individuos aquilo que devem fazer até mesmo nos seus momentos de
descanso. O sistema dessa industria provem dos paises liberais sendo que o seu projeto
teve origem nas leis universais do capital. Os consumidores sdo os trabalhadores e
empregados que mantidos presos em corpo e aima sucumbem, sem resisténcia, ao que
Ihes é oferecido para o consumo.

Entretanto, a industria cultural permanece sendo vista como a indUstria da diversao.
Mas sendo procurada por quem quer escapar do trabalho mecanizado para se renovar,
para encontrar forcas de voltar a ele no dia ou na semana seguinte e enfrent&-lo, acaba
sendo natural descansar de uma maneira mecéanica, pois é isto que a industria cultural
ird Ihe proporcionar: algo pronto, reproduzido de uma forma que venha a sustentar a
prépria ideologia dominante do trabalho. Isso significa que a fuga do cotidiano que €la
promete volta a oferecer como paraiso 0 mesmo cotidiano. “O logro, pois, ndo estd em
gue aindustria cultural proponha diversdes, mas no fato de que ela estraga o prazer com
0 envolvimento de seu tino comercial nos clichés ideoldgicos da cultura em vias de se
liquidar asi mesma’ (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 133-134).

Portanto, para a indUstria cultural buscar a diversdo significa estar de acordo com
tudo o que ela produz, néo ter que pensar, esquecer 0 sofrimento humano até mesmo
onde ele é evidente. Dessa forma, a inddstria cultural criou intencionalmente 0 homem
como um ser genérico. Cada individuo é um mero exemplar, por isso é facilmente
substituivel.

A ideologia da indUstria cultura € reduzida a um discurso vago e
descompromissado, quase que de uma forma natural, mecanica e discreta. 1sso, porém,
ndo impede que ela atinja seus objetivos, pois esses argumentos funcionam como
instrumento da dominag&o capaz de bloquear a compreensdo das pessoas. Através das
imagens, a midia vende a idéia de um bem-estar social geral e assim os trabalhadores
gue constituem as provisdes, a alimentagdo para todos, sdo alimentados pelo poder do
Estado, como prega aideologia. Nessa perspectiva, as pessoas sao levadas a acreditar na
solidariedade humana. Ninguém é esquecido; todos estdo cercados de assistentes
sociais, pessoas de bom coragdo que intervém a cada um para transformar a miséria
social em casos particulares que sdo perfeitamente curaveis.

Adorno e Horkheimer (1985, p. 141) afirmam:

Essainsisténcia sobre a bondade é a maneira pela qual a sociedade confessa o
sofrimento que ela causa: todos sabem que ndo podem mais, neste sistema,
gjudar-se a S mesmos, e € isso que a ideologia deve levar em conta. Muito
longe de simplesmente encobrir o sofrimento sob o véu de uma camaradagem
improvisada, a industria cultural pde toda a honra da firma em encaralo
virilmente nos olhos e admiti-lo com uma fleumadificil de manter.
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Por isso a industria cultural continua reproduzindo as idéias desesperadas do dia-a
dia no intuito de levar o individuo a acreditar que é possivel continuar vivendo dessa
forma. Todos precisam mostrar que acreditam no poder e na ordem estabelecida,
mesmo que ndo parem de receber bordoadas. Assim, podem tornar-se felizes desde que
ndo pensem em felicidade.

“Naindlstria, o individuo € ilusorio ndo apenas por causa da padroniza¢do do modo
de producéo. Ele so é tolerado na medida em que sua identidade incondicional com o
universal esta fora de questdo” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 144). Na
inddstria cultural a critica e o respeito desaparecem, transformam-se na produgdo
mecanica e na fata de personalidade, pois para os consumidores tudo é acessivel.
Porém, quanto menos vale a mercadoria para o publico em geral, menos ela lhes é dada
de presente. Dessa forma, a cultura é submetida a lei de troca, confundindo-se com o
uso e misturando-se com a publicidade.

“A publicidade é seu dixir da vida. Mas como seu produto reduz incessantemente o
prazer que promete como mercadoria a uma simples promessa, e€le acaba por coincidir
com a publicidade de que precisa, por ser intragavel” (ADORNO e HORKHEIMER,
1985, p.151). A publicidade tem por objetivo subjugar o cliente consumidor ligando-o
as grandes corporagfes que a utilizam como forma de dominagdo através do capital
hegembnico, financeiro e industrial, que vende seus produtos no mercado em geral.
Dessa forma, aindustria cultural educa os individuos para a submissgo, para a ideologia
da sociedade industrial historicamente determinada pelo modo de producéo capitalista.
Mas, e a educagéo, como pensa isso?

A educacdo ndo pode ser compreendida a margem da histéria e sm no contexto em
gue os homens desenvolvem entre si as relagdes de producdo de sua prépria existéncia
Nesse sentido, é impossivel separar a educacéo do poder porgque ela ndo € neutra e se
encontra envolvida com a economia e com a politica de seu tempo. Por isso a escola
deve atentar para a consciéncia, deixando claro o que a indUstria cultural, juntamente
com o sistema, faz com os individuos, massificando-os, tirando-Ihes, inclusive, o direito
a liberdade de expressdo, transformando-0s, apenas, em mais uma peca que compoe a
imensa estrutura do sistema na sociedade capitalista.

2 A MASSIFICACAO DA MUSICA NA INDUSTRIA CULTURAL

Conforme Horkheimer e Adorno (1991), a musica, ao invés de entreter, contribui
para a aienacdo, emudecendo os homens, empobrecendo a linguagem enquanto
expressdo e incapacitando a comunicacdo. Ela serve para preencher os vazios do
siléncio que paira sobre as pessoas tomadas pelo medo, pelo cansaco e pela condicdo de
trabalhador sem direitos e sem exigéncias.

Sobre a decadéncia do gosto pela musica prevalece o sentimento degenerativo que
auxilia na sua atual massificacdo, encantando os sentidos e incapacitando o individuo de
qualquer atitude heréica. Nessa perspectiva, Horkheimer e Adorno (1991, p. 83),
postulam:

A nova etapa da consciéncia musical das massas se define pela negagéo e
rejeicdo do prazer no préprio prazer [...]. O fascinio da cangdo da moda, do
gue é melodioso, e de todas as variantes da banalidade exerce sua influéncia
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desde o periodo inicial da burguesia. Em outros tempos este fascinio atacou o
privilégio cultural das camadas sociais dominantes. Hoje, contudo, quando
este poder da banalidade se estendeu a toda a sociedade, sua funcéo se
modificou. A modificagdo de fungdo atinge todos os tipos de musica.

A renlincia aindividualidade que se estabel ece naquilo que tem sucesso, assim como
fazer o que é comum a todos sdo consideracfes que aparecem na producdo em massa
de bens de consumo que oferecem sempre os mesmos produtos a todos os cidadaos.
Porém, o mercado oculta suas evidéncias, manipulando o gosto individual pela culturae
aumentando o processo de diminui¢do do sujeito. “Com efeito, as formas dos sucessos
musicais sdo tdo rapidamente normalizadas e padronizadas, até quanto ao nimero de
compassos e a sua duragdo, que em uma determinada peca isolada nem sequer aparece
uma forma especifica’ (HORKHEIMER e ADORNO, 1991, p. 96 ).

Os aspectos anteriormente apontados podem ser percebidos através da andlise de
uma musica popular, transcrita abaixo, que foi escolhida, dentre muitas, por apresentar
uma preferéncia acentuada pelo publico brasileiro, sendo que seus cantores, tendo-a
como carro-chefe de seus shows, s80 recordes de bilheteria e vendagem de discos:

Dormi napraca - (Bruno e Marroni - 2001)

Eu caminhei sozinho pelarua

Falei com as estrelas e com alua

Sentel no banco da praca

tentando te esquecer

Adormeci e sonhei com vocé.

No sonho vocé vem provocante

Me deu um beijo doce e me abragou

E bem nahora“H” no ponto ato do amor
Ja eradia, o guarda me acordou.

Seu guarda eu ndo sou vagabundo

Eu n&o sou delinguente

Sou um cara carente

Eu dormi na praca

Pensando nela.

Seu guarda segja meu amigo

Me bata, me prenda, faga tudo comigo
Mas ndo me deixe, ficar sem ela.

Essa cancdo de melodia simples e vocabulario comum retrata um cotidiano bastante
peculiar navida da maioria das pessoas. A condicdo a que se encontra submetida grande
parte da populagéo, em nosso pais, faz com que as pessoas descubram uma semelhanca
com os seus dilemas nesse tipo de musica. Pessoas comuns que sao levadas pelo sistema
a ndo ter sonhos, a ndo ser o de transformar um relacionamento afetivo num romance
bem sucedido.

A idéia que a muUsica apresenta, a principio, € de alguém caminhando na noite,
perdido pelas ruas, pensando na amada, até se deparar com um banco de praga que sera
seu consolo e 0 gjudard a encontrar éxito, para 0s seus anseios, através do sonho. O dia
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vem e com ele uma nova realidade. Acordou paraavida; alei esta ali ao seu lado, mas
ndo para gjuda-lo e, sim, para puni-lo, paraimpor a ordem.

O apelo - “seu guarda eu ndo sou vagabundo, eu ndo sou delinglente” - mostra
como os homens estéo habituados a provar o0 tempo todo que sdo trabal hadores porque,
se assim ndo forem, poderdo ser chamados de delinglientes. “Sou um cara carente,
dormi na praca pensando neld’. A reacdo do policia e as penalidades por ele impostas
s80 naturais porque dormir na praga implica em transpor uma ordem, infringir a lei,
desestruturar a paz e a harmonia que estabelecem a ordem social. Dormir na praga nao é
permitido, mas, nesse caso, segundo o cantor, € explicavel porque ha uma historia de
amor, um sonho envolvido.

Sabemos que vivemos hoje, no Brasil, um tempo de desesperanga, onde ndo ha
qualidade de vida. Vivemos sob a influéncia da globalizaggo® e da hegemonia dos
paises dominantes no &mbito do capitalismo. Por isso, falta escola para os jovens, falta
recreacdo, ndo ha empregos, tudo isso € um incentivo as drogas e & marginalidade.
Neste caso, a cultura padronizada, ou sgja, a masica, como esta que acabamos de
analisar, aém de vender como uma mercadoria perfeitamente moldada para a maioria
da populacdo, tem um papel importante na vida das pessoas. Este tipo de musica
consegue distrair, desviando os sentidos dos problemas, fazendo com que nosso
cotidiano pareca perfeitamente normal, ajudando a esquecer a dura realidade imposta
pelo capitalismo mundial nos nossos dias.

Fica evidente, portanto, que essa misica caracteriza fielmente as categorias da
inddstria cultural porque oferece aos consumidores as idéias que representam 0s
interesses do capital. A ndo reflexdo que esse tipo de musica propde gera, relativamente
sem esforgo, a ndo emancipagdo das pessoas causando uma limitagdo e fazendo com
gue €elas se adaptem facilmente ao sistema, contribuindo para a manuten¢do do status
social existente e para a acumulagdo do capital das classes ja favorecidas com a divisdo
social do trabalho.

CONSIDERACOES FINAIS

Através das discussdes aqui desenvolvidas, pudemos perceber que a inddstria
cultural transforma a arte em mercadoria com um objetivo maior, que € inculcar nas
pessoas a ideologia dominante da sociedade industrial. Além disso, a indUstria conta
com um grande recurso tecnoldgico, através da midia, nos veiculos de comunicacéo
como a televisdo e o réadio, atingindo o seu publico-alvo, envolvendo as pessoas para
gue cada vez mais consumam algo pronto, preparado especialmente para consumidores
anteriormente determinados por ela.

O que mais vem sendo explorado hoje pela indUstria cultural € a masica, que €
produzida em grande escala, de uma forma técnica, fabricada para vender. A letrae a
melodia ja possuem contetido e ritmo determinados e os préprios cantores tém que

4 Neste texto, refere-se as influéncias que os paises dominantes, no mbito do capitalismo, através de érgéos
internacionais como o fundo Monetéario Internacional (FMI) e o Banco Mundia (Banco Internaciona de
Reconstrugéo e Desenvolvimento — BIRD), exercem na economia e nas politicas dos paises em
desenvolvimento que necessitam de recursos financeiros para investimentos nos mais diferentes setores da
sociedade, como nos transportes, na salide, na habitaco e sobretudo na educacéo. (IANNI, 1997).
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compor e gravar constantemente, conforme determinam as gravadoras, para
continuarem na midia e no gosto da popul agéo.

Assim sendo, pela 6tica do capitalismo, modo de produg&o existente, a misica deixa
de ser um instrumento representativo da cultura, um veiculo de expressdo e
emancipacdo do sujeito para tornar-se um objeto de alienacdo, uma semi-cultura. A
musica é utilizada pela indUstria que a manipula, que a transforma em mercadoria de
consumo, oferecendo-a como algo padrdo, pronto para ser consumido, sem reflexdo;
inculcando, desse modo, a ideologia existente no sistema que a utiliza para manter o
status do capitalismo.

O que a inddstria cultural faz é tratar o homem de forma massificada,
desumanizando e, coisificando-o, oferecendo a ele uma cultura pela metade que acaba
ndo sendo nenhuma cultura. O homem funciona como um consumidor pacifico, ndo
possuindo funcdo psiquica em relagdo aquilo que ouve, 1€ ou vé. Nessa perspectiva, a
grande tarefa da pedagogia, hoje, é resgatar o sujeito, humanizando-o, fazendo com que
a realidade ocultada pela indUstria cultural venha a tona e seja modificada. Portanto, a
arte deve ser resgatada e utilizada como ferramenta para a expressao do pensamento e
da cultura e como ponto de partida para a transformacéo das consciéncias.
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